Editorial
Vazeni Ctenafi,

pfedlozené Cislo naSeho Casopisu prezentuje
nékolik studii z oblasti podnikové ekonomiky a
managementu a je dopinéno tfemi pfispévky
z dalSich oblasti nasi hospodarskeé reality.

Prvni Clanek autorl Suchanka a Kralové je
zaméfen na aktualni téma spokojenosti a
loajality zakaznikl a ziskana data z rozsahlého
dotaznikového Setfeni vztahuje v pouzitém
modelu k vykonnosti podniku, zde
v reprezentaci ukazatelem nakladovosti trzeb.
Autofi ve své studii prokazali vztah mezi faktory
spokojenosti  zakaznika  (vCetné  znalosti
produktu) a vykonnosti podniku, méfenou
ukazatelem COS.

O wyuziti scoring modelu pfi hodnoceni
dodavatelll  ziskdte informace v dalSim
pFispévku od Benediktové a Zizky. Prekvapivé
bylo Zji§téno, ze scoring model neni v CR pFili$
Casto  vyuzivanou metodou  hodnoceni
dodavatell, ale mozna je to pfilezitost pro jeho
dalsi aplikaci v praxi.

Prispévek tymu z SPU v Nitre pod vedenim
Savova je zaméfen na zemédélské podniky a
sleduje jejich rozvoj v zavislosti na jejich
vlastnictvi. Autofi uvadéji, ze dle jejich studie
zahranicni kapital ma pozitivni vliv na zavadéni
systému kvality v podnicich.

Diskusi k tématu primysl| 4.0 otevira pfispévek
Vacka. Autor upozornuje na jeho aktualnost a
zdlraziiuje, Ze cestou kudrzeni prace je
vybavit lidi spravnymi znalostmi a dovednostmi.
Zavadeéni elektronické evidence trzeb aktuéiné
popisuje pfispévek autori Semeradova a
Semerad a jisté bude aktualnim Ctenim pro
vyuCujici  voblasti  UCetnictvi a financi.
Pfispévek obsahuje i dilCi Setfeni mezi malymi
podnikatel.

Vlivem transakci se spfiznénymi osobami na
finanéni vykonnost firem se zabyvaji ve svém
pfispévku autofi Okoro a Jeroh. Autofi tento vliv
testovali na finan¢nich datech nigerijskych firem
v pribéhu sledovanych osmi let.

Z jiné oblasti je pfispévek autori MartinCik,
Jary, Slechtovd  Sojkova.  Predstavuje

laboratorni experiment z oblasti behavioralni a
experimentalni ekonomie.

ZavéreCny prispévek je zoblasti marketingu,
pfesnéji z oblasti indoor marketingu. Autorka
realizovala prlzkum ve zvolenych nakupnich
centrech ve mésté Plzen. Pozorovanim
zmapovala vyskyt prostiedkd reklamy a potom
dotazovanim zakaznik( prezentuje jejich vztah
k reklamé v nakupnich centrech. V zavéru
sodkazem na POPAI CE prezentuje Sest
doporuceni pro efektivnost reklamy v nakupnich
centrech.
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